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GENTE Y ESTILO DE VIDA

ELENA MUROZ, Madrid
Las velas han dejado de ser un
objeto cotidiano, prictico y senci-
llo para convertirse en un elemen-
to decorativo con éxito intergene-
racional. Los diseftos funcionales
de toda la vida conviven con pro-
puestas de formas escultéricas,
mds pensadas para adornar y foto-
grafiarse en cuidados bodegones
que para alumbrar. La diversifica-
cién de productos da una pista de
la buena etapa que atraviesa el
mercado de las velas, un sector
donde las marcas con décadas (o
incluso siglos) de experiencia dan
la bienvenida a las firmas emer-
gentes que han capitalizado el in-
terds por los productos artesana-
les a través de velas de disefto.

Entre las marcas recién llega-
das a este pujante mercado estd
TwentyTwo y sus velas veganas
producidas en Barcelona. Detrds
del proyecto estd Lorena Lujdn,
fisioterapeuta de 31 aflos. “Todo
surgsd a finales del confinamien-
to por la covid-19. Siempre he si-
do una persona creativa y en esa
¢poca disponia de tedo el tiempo
del mundo, asi que exploté mds
mi creatividad™, cuenta Lujin. Bu-
ceando en Pinterest, se fijd en las
velas decorativas y, al detectar
que en Espafia no existian mu-
chas opciones de ese estilo, se lan-
20 a crear sus propios modelos.

Compartid en redes sociales
sus disefios y se viralizaron gra-
cias a su colaboracién con algu-
nas influencers espaftolas. “La ve-
la cubo o la de forma de busto de
mujer son las mis demandadas”,
apunta. Segiin la fundadora, sus
clientas habituales son mujeres
de entre 18 y 40 aflos. “El objetivo
principal es decorativo, cada uno
hace lo que quicre, pero siempre
me dicen que les da pena encen-
derlas”, aftade.

Casa Tenue tampoco tiene un
largo recorrido. Irrumpid en ol
mercado en 2021, de mano de Fer-
nanda Algorta. En su caso, si rei-
vindica la concepeidn prictica de
las welas. Eso si, ¢l disefio no se
descuida. Algorta trabaja con ce-
ra de abeja i ella misma crea ca-
da una de las velas a mano si-
guiendo un minucioso proceso de
claboracién: “Consiste en sumer-
gir una y otra vez la mecha de
algoddn en la cera caliente hasta
que llegue al grosor deseado. Las
capas se van secando, capa sobre
capa, y esto hace que la vela dure
mds en comparacion a las que es-
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El interés por estas piezas de cera crece en momentos de crisis y
su uso evoluciona hacia un disefo cada vez mas sofisticado

Las velas prenden con
fuerza en el mercado

Velas de Cerabella fabricadas en colaboracién con Jordi Labanda, en una imagen de la firma.

tdn hechas vertiendo la cera en
un molde y que cada una sea una
picza (nica”, analiza.

Los datos recogidos por la Aso-
ciackdn Europea de Fabricantes
de Velas (ECMA, por sus siglas en
inghés), obtenidos de Eurostat, re-
flejan un “significativo” aumento
en su consumo. En el norte de
Europa, donde hay menos horas
de luz solar, las velas son algo cul-
tural y su uso estd integrado en
las costumbres de sus habitantes.
Asi, ol pais donde mds se consu-
men es Dinamarca, donde se al-
canzan los 4.3 kilogramos de ve-
las por persona (de hecho, el con-
cepto de hygge, un término que

teoriza sobre la sensacidn de bie-
nestar, vincula la calidez de su luz
como uno de los factores para
una atmdsfera relajante).

En Espaita la cifra se reduce a
Jos 0,76 kilogramoes por habitan-
te. Desde ECMA relacionan los
momentos de crisis o incertidum-
bre con un mayor consumo de ve-
las “Se podria decir que las perso-
nas las compran més cuando tie-
nen algo de Jo que preocuparse.
Fue el caso de la crisis financiera
de 2008, y nuevamente durante
la pandemia y ahora con la situa-
cién en Ucrania”, seflala Stefan
Thomann, director técnico de la
organizacidn.
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En Cerabella, la histérica fibri-
ca cuyo origen se remonta a 1862,
confirman que ¢l interés por las
velas ha crecido fuertemente en
los ltimos aftos. “A pesar de que
ya apuntaba a que iba a ser una
tendencia en alza, por la apari-
cidn en ¢l mercado de algunas
grandes marcas en esta catego-
ria, la obligada necesidad de pa-
sar mds tiempo en casa ha supues-
to con certeza un aceleramiento
en el creciente interds por las mis-
mas”, explica Antoni Anglés, con-
sejero delegado y quinta genera-
cién de Cerabella Destaca, ade-
mds, la gran demanda de velas
escultdricas y perfumadas.
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Otro peso pesado es Trudon.
Para hablar de sus origenes hay
que viajar hasta la corte de Luis
XIV. Esta firma francesa nacid en
1643 como la Fibrica Real de Ce-
ra, proveedora oficial del Rey Sol.
Su director creativo, Julien Pru-
vost, también vincula el bum de
las velas perfumadas con los cam-
bios de hibitos a raiz de la pande-
mia “En Jos ltimos tres afios he-
mos pasado mucho tiempo en ca-
sa, y el desco de sentirse bien nun-
ca ha sido tan fuerte. jJQué puede
ser mejor que sentarse a leer un
libro, después de encender una ve-
la y atenuar un poco la ilumina-
cidn eléetrica?, reflexiona.

Las posibilidades a la hora de
dar forma a las velas son ilimita-
das, pero el universo digital ha de-
Jado constancia de las preferidas.
Bustos femeninos, espirales entre-
lazadas, velas de forma clbica de
todos Jos colores y acabados. Ade-
nsds de jugar con formas variopin-
tas que subrayan la imaginacién
de las marcas, la creatividad se
refleja también en los recipientes
que las guardan. Los soportes
ideados son, en muchas ocasio-
nes, el principal reclamo de ven-
ta. La marca belga de velas perfu-
madas Baobab Collection lleva
desde 2002 apostando por esos
envases. Corinne Bensahel, su di-
rectora artistica, sitda los disefios
“en la encrucijada entre una vela
perfumada y un objeto de decora-
cidn. Esto hace que nuestro posi-
clonamiento sea (nico”. El precio
de los modelos mds pequedios se
sitha en los 47 curos, mientras
que las velas mds grandes llegan
a superar Jos 600 euros.

Podria ser razonable pregun-
tarse si habrd alguien que desem-
bolse ese dinero por un producto
pensado para quemarse. Sin em-
bargo, ahora proliferan las versio-
nes lujosas, convertidas en un
simbolo de posicién al presidir
cualquier estancia. Firmas como
Guect y Loewe se han subido al
carro.

A pesar de las diferencias de
gustos, la estacionalidad en la ven-
ta de velas si refleja cierto consu-
mo homogeneizado. La época na-
videfta sigue marcando un defini-
do pico de ventas. “La estacionali-
dad se ha ido reduciendo en los
Gltimos aftos, siguiendo nuevos
patrones de consumo. Cada vez
mds se consumen a lo largo de
todo el aflo velas perfumadas o
escultdricas”, explica Angles.




